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It1o aspetto fon-
damentale della
lotta contro Uingui-
namento & genza
ubbio il riciclo. I
riciclo & una pratica di introdu-
zione abbastanza recente, nata
nei paest industrializzati intorno
agh anni cinguanta per rispon-
dete a esigenze di tipo economi-
co ed ecologico: in primo luego,
infatti, & un sistema intelligen-
te di smaltimento dei rifiuti e
un medo per ridutre i consumi
energetici e i costi delle indu-
strie; in secondo luogo, & una
via da perseguire per Tisparmia-
re le risorse naturali del pianeta.
Dal punto di vista ecologico, &
Ialternativa pit vantaggiosa ai
sistemi convenzionali i smalii-
mento dei rifiuti, che prevede
l'accumulo nelle discariche e
I'incenerimento in appositi im-
pianti, che oltre a non egsere piu
sufficienti per smaltire il sempre
crescente carico di rifiuti predot-
ti, hanno un impatto ambientale
non trascurabile. Se evitiamo di

gettare alla rinfusa il vetro, il
metallo, le materie plastiche e
la carta che usiame ogni gicmno,
ma H deponiamo negli appositi
cassonetti, possiamo riciclarli e
usarli di nuovae. I riciclo riduce
drasticamente la quantita dai
riftuti, l'inquinamento dell’aria
e dell'acqua e fa risparmiare
energia. Ma il riciclo per esse-
e efficace va integrato con una
corretia raccolta differenziata:
& importante che determinate
aziende promuovanc attivita di
riciclo come quella di cartont pex
hevande che da qualche anno sta
avendo tanto successo in Italia.
Da Torino a Salerno, da Milano
a Roma sono cirea 2.000 oggt in
Italta i Comuni che differenzia-
no i cartoni per hevande grazie
anche all'impegno di
e Tetra Pak nella promozione
di questo servizio. Nel 2007 nel
nostro Paese circa 2,5 miliardi di
cartoni per bevande sono stati
recuperati e di questi,oltre 650
milioni riciclati. Nelle grandi citta
come Roma, Milano, Fitenze, Sa-

lerno e Venezia & gia attivo que-
sto servizio di raccolta. Anche a
Brescia, Mestre, Torine, Verona
& Bologna 1 cittadini possone se-
parare questi contenitori e dif-
ferenziarh dagli altri rifiuti per
avviarli a riciclo, come spiegano
le campagne di comunicazione
attraverso affissioni i manifesti
in strada, dinamiche sui megzzi
di trasporto pubblico e depliant
informativi inviati alle famiglie.
Dopo l1a firma nel 2003 del Pro-
tacollo d'Intesa fra &
Tetra Pak Italia per sostenere
la diffusione in Italia della rac-
colta differenziata di cartoni per
alimenti come latte, succhi, vino
e sughi, sono state numercse le
iniziative mirate a sensibilizzare
i protagonisti di questa pratica
virtuosa: i cittadini. Da allora
tutti questi progetti hanno avu-
to riscontri positivi, rispondendo
ad un'esigenza d'informazione
molto sentita dalla collettivita,
Laraccelta differenziata dei car-
toni per bevande € un risultato
importante ed una pratica sem-

pre pit diffusa sul territorio ita-
liano ma é importante che tutti
i cittadini, le imprese, le ammi-
nistrazioni comunall, facctano
la loro parte affinché possano
essere effettivamente sottratti
alte discariche tutti i materiali
riciclabill. La campagna di Te-
tra Pak e & di vitale
importanza, per due motivi es-
senziali, I primo é Veffetto po-
sitivo che questa campagna sta
avendo e i secondo e 'esempio
che sta dando a tutta 'Italia; in-
fatti secondo recenti statistiche
sono oltre 21 milioni gli italiani
che tramite 1 loro cornuni han-
no aderitc a questa campagna,
nella gperanza che sempre pil
aziende promuovano attivita di
questo generte rivolgendosi in
modo particolare alle scuole con
progetti di educazione ambien-
tale, per inculcare sin da piccoli
un concetto cosi importante. 11
procedimento & molto semplice,
basta pulire i cartoni di latte, vi-
ne, succhi, schiacciarli e portarli
al cassonetto della raccolta diffe-
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renziata principalmente insisme
a carta, cartone e cartoncine. Un
piceolo gesto che aiuta l'ambien-
te e riduce il volurne dei rifiuti da
smailtire. I contenitori Tetra Pak,
compesti mediamente peril 75%
di cellulosa, dopo esser stati 1ac-
colti vengono riciclati in cartiera.
Hriciclo avviene unitamente al-
le altre frazioni di cellulosa per
la produzione di carta riciclata
da destinare alla fabbricazione
di imballaggi o carta grafica.
Nel caso del riciclo dedicato di
queste confezioni, si ottengono
nuovi prodottt, come Cartafrut-
ta™, la carta riciclata color avana
utilizzata per prodire quaderni
e sacchetti per la spesa di aleuni
supermercati. Dalle componen-
ii minoritarie dei contenitori si
ottiene invece BEcoAllene , ma-
teriale plastico utilizzato per
realizzare articoli di cancelleria
e promozionali. Un esempio tan-
gikile della nuova vita di queste
confezioni, un successo che con-
ferma I'importanza di diffondere
sempre piu questa pratica.
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